Plan de Marketing

GUION ABREVIADO

GUION GRATUITO
sin comentarios, ejemplos, recomendaciones
o ideas para el redactado

TE AYUDARAN a DESARROLLAR EL MEJOR PLAN:

@ PLAN DE MARKETING PRO: hace las cuentas, los
cuadros y todos los graficos automaticamente ... Usalo para
desarrollar el plan completo.

® Plan de Marketing - GUION Y PLANTILLAS -
Plantillas Word listas con recomendaciones, ejemplos y
comentarios para el redactado.

® Graficos y cuadros para el Plan de Marketing:
una utilidad muy practica que genera los cuadros y los
graficos mas importantes. Perfecto para ilustrar tu plan.
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1.2.4. Evolucion del mercado.
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1.3.1. Principales competidores.
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5.1. Puntos clave.

5.1.1. Control.
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Anexos

Minimo que debes incluir:

1. Prevision de Ventas (1er Ejercicio).

Periodificada con ventas mensuales.

2. Prevision de Resultados (1er Ejercicio).

Periodificada mensualmente, haciendo especial hincapié en la prevision
de gastos de ventas y marketing.

3. Prevision de Resultados (5 anos).

Resumen a cinco afnos, haciendo especial hincapié en la prevision de
gastos de ventas y marketing.

No esta de mas incluir (segun los casos):
- Previsiones de venta y rendimientos por producto.
- Presupuesto detallado de Ventas y Marketing (si no lo incluiste
anteriormente).
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